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Zusammenfassung

Ich werde mich mit einer mobilen Autopflege Service selbststdndig machen. Bei einem Fahr-
zeugbestand von tber 40 Millionen Pkw und 12 bis 14 Autowaschen pro Jahr und Fahrzeug,
ergibt das tber 500 Millionen Fahrzeugwéschen pro Jahr. Neben den herkdbmmlichen Auto-
waschanlagen haben sich in mehreren GroRstadten inzwischen mobile Autopflegeservices
etabliert. Inzwischen sind auch die ersten Franchiseunternehmen in der Branche gestartet.

Das Leistungsangebot besteht in professioneller Autopflege fir PKWs auf Werkstatt-Niveau.
Um den Kunden die Reinigung so bequem wie moglich zu machen, werden die Autos direkt
bei dem Kunden vor Ort gereinigt. Es werden 4 Pflegepakete angeboten, von der einfachen
AuBenreinigung bis zur intensiven Komplettreinigung auf’en und innen.

Zielgruppe sind Besitzer von PKWs, die eine anspruchsvolle Reinigung ihres Fahrzeugs wiin-
schen oder beruflich oder privat besonders stark eingebundene Menschen. Hierzu gehdren
auch Privatpersonen, die Ihr Fahrzeug fiir den Verkauf ,,aufpolieren* méchten. Rdumlich liegt
die Zielgruppe im Umkreis von ca. 20 Kilometern um den Standort. Zusatzlich gehéren Fir-
menkunden zur Zielgruppe, deren Fahrzeuge direkt auf dem Firmengelénde gereinigt werden
konnen. Auch fir Car-Sharing Anbieter ist das Angebot interessant.

Bereits im ersten Jahr ist ein Umsatz von ca. 36.000 Euro geplant. Im zweiten Jahr steigt der
Umesatz auf fast 70.000 Euro und soll dann ab dem dritten Jahr konstant bei etwa 85.000 Euro
liegen.

In der Startphase ist kein Personal eingeplant. Sdmtliche Arbeiten werden von mir selbst aus-
geflhrt. Sollte sich das Unternehmen positiv entwickeln und die Auftrage nicht allein bewal-
tigt werden kdnnen, dann kann entsprechend Personal eingestellt werden.

Bei der Kostenplanung wurde vor allem darauf geachtet, den Finanzbedarf so gering wie
moglich zu halten. Das Unternehmen wird vom Home-Office geleitet. Daher fallen keine
Kosten flr Buromiete an. Ein Fahrzeug wird gebraucht geleast, um die Kosten gering zu hal-
ten. Fur Marketing sind 1000 € monatlich veranschlagt. Ausnahme hier bildet der erste Monat
mit 2.000 €, um die Er6ffnung des Unternehmens in der Region bekannt zu machen. Die Ma-
terialkosten sind mit 5 % des Auftragswerts eingeplant.

Zur Grundung werden 7000 Euro fir Investitionen eingeplant. Die geplanten Investitionen
werden fur professionelle Dampfreiniger sowie fir Computer Hard- und Software benétigt.

Das Unternehmen soll als Einzelunternehmen gegrundet werden. Der Kapitalbedarf der Exis-
tenzgrindung betragt (tragen Sie hier Ihren Kapitalbedarf ein, den Sie im Kapitel Kapitalbe-
darfsplanung errechnet haben) und wird folgendermal3en gedeck:

= Eigenkapital: Hohe der Eigenmittel

»  Fremdkapital: Hohe der aufgenommenen Darlehen

= Forderung: z.B. Arbeitsamt

Der Start des Unternehmens ist am (tragen Sie hier das geplante Startdatum ein)



