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Zusammenfassung

Ich werde eine Bar in (Hier bitte Ihren Standort angeben) eréffnen. Eine Bar ist ein Gastrono-
miebetrieb, der abends und nachts gedffnet ist. Die Bar bietet den Kunden alkoholische und
nichtalkoholische Getranke in verschiedenen Varianten taglich von 16:00 Uhr bis 04:00 Uhr
morgens. Sowohl das Speisen- und Getrankeangebot als auch die Einrichtung und die Musik
sind fiir ,,Nachtschwéarmer ausgerichtet. Auf diese Weise wird eine Atmosphére geschaffen, in
der sich ein junges und anspruchsvolles Publikum wohlfuhlt. Neben den Getranken werden
zusatzlich kleine Snacks angeboten.

Es werden ausschlie3lich hochwertige Getranke angeboten. In regelmaiigen Abstanden wer-
den Mottopartys veranstaltet (z. B. Latinoparty und Black & White Party). In den friihen
Abendstunden gibt es als After Work Angebot eine Happy Hour.

Die Trends im Gastgewerbe haben sich im letzten Jahrzehnt gewandelt: Wahrend im 5-Jah-
res-Zeitraum ab 2007 die Zahl der Kneipen und anderen Schankwirtschaften um weit Giber 15
Prozent (und ihr Umsatz um rund 8 Prozent) zurtickging, legte die Zahl der Bars wie auch der
Cafés zu (3,7 % bzw. 7,2 %, dhnlich die Umsétze). Allein 2015 kamen noch einmal rund 5
Prozent neuer Bars hinzu, der Branchenumsatz wuchs um gut 7 Prozent — die einzelne Bar
konnte ihren Umsatz entsprechend nur in Ausnahmeféllen steigern.

Zielgruppe sind Schuler, Studenten und junge Berufstatige, die abends und nachts mit Freun-
den und Bekannten in geselliger Runde feiern mochten. Das Alter der Zielgruppe liegt zwi-
schen 18 und 60 Jahren. Ein Teil der Zielgruppe besteht aus Laufkundschatft.

Bereits im ersten Jahr ist ein Umsatz von ca. 220.000 Euro geplant. Um dieses Ziel zu errei-
chen wird die Bar an 7 Tagen die Woche von 16.00 Uhr bis 04.00 Uhr morgens getffnet sein.
Fur die ersten 6 Wochen wurde kein Umsatz eingeplant, da das Ladenlokal in dieser Zeit re-
noviert wird. Ab dem zweiten Jahr werden ca. 255.000 Euro Umsatz geplant.

Um Personalkosten zu sparen, werde ich die meiste Zeit selbst in der Bar arbeiten. Um zu-
sétzliche Deckungsbeitrage zu erwirtschaften, werden Aushilfen als Mini-Jobber angestellt.
Die Bar kann auf diese Weise 7 Tage die Woche von 16:00 Uhr bis 04.00 Uhr morgens geoff-
net sein.

Die Investitionen in Hohe von 27.000 Euro im ersten Jahr werden fir die Einrichtung der Bar
und fiir einen PC bendtigt. Es sind regelmaRige Investitionen fiir Neuanschaffungen berlick-
sichtigt worden. Bei der Einrichtung der Bar wird die Arbeit in Eigenleistung erbracht, um
auch hier die Ausgaben so gering wie moglich zu halten.

Das Unternehmen wird als Einzelunternehmen von (Ihr Name) gegriindet. Als Unternehmens-
standort wird (tragen Sie hier bitte die Adresse ein) gewahlt. Der Kapitalbedarf der Existenz-
grindung betragt (tragen Sie hier Ihren Kapitalbedarf ein, den Sie im Finanzplan errechnet
haben) und wird folgendermallen gedeckt:

= Eigenkapital: Hohe der Eigenmittel

» Fremdkapital: Hohe der aufgenommenen Darlehen

Der Start des Unternehmens ist am (tragen Sie hier das geplante Startdatum ein)



