Businessplan

Fotograf

Firmenname

Name
Strafle, Hausnummer
PLZ, Ort
Telefonnummer
Faxnummer
E-Mail-Adresse
Datum der Unternehmensgriindung



Businessplan Fotograf

Inhalt
ZUSAMIMENTASSUING. ....eveevieeieieeeeeteeetesteeteseeetesteesseeseessesseessaensesseensesseessesssenseessensesnsessesnsessesnsesseenes
Lebenslauf des GITUNAETS ......cc.oueieiiiiiiieieee et 4
RECHESTOIII. ...ttt ettt ettt be b 5
SEANAOTT ..ttt ettt b ettt et b et bbbt b ettt b et et be e 5
Standort@e@EDENNEILEN ..........ciiiiiiieieieeeee et 5
LeiStUNZSANZEDOL. ......evieuienieiieiieieieietet ettt ettt sttt e sbeebesbesbesbesbesbeebeebeebeebesbeesesseesenns 6
YA Te] Feq 1 o) o< RS S P 7
Kundennutzen/AngebotSStATKEN ..........ccueiieiierieieeierteeeere ettt sa e 8
SCRWACKHETL ...ttt ettt et e s e e b e s seesbeeseesbaesaesseessessaensessaensessaensenssans 8
MATKEUMTEIA ...ttt ettt e ste b e sbe e b e e saebeesaeseesseseessensaensas 9
Marktgrofie und Wachstum (2021-2023) ..cueeiieieieeieieeeeieeeeeeeee et 9
WaChSTUMSTIEIDET: ...ttt 9
HerausfOrdertUngen: ......cocuiiiiiieieeeeeee ettt sttt ettt e s bt esaeeneas 9
Prognose (2024-2028) ....cuieeerieeieiieiesie ettt ettt st st e e be et enbeenaenreenteeaeeneas 9
Zukiinftige Trends und EntwickIUNGen: ........ccooveiirieiiiiieiieeeceeeeeeee s 9
Geschéftsmodelle und Kooperationen:.............ccueeuieieiiieiinieiieeieieee et 10
MitbEWETDEIANALYSE ... .ccueeuieiieiieiieiieiieitete ettt sttt st st ebesbe b ebe b e 11
UMSAZPIANUING ...ttt ettt ettt et et e te st e b et e b e besaesbesbeebesbeebesbesbeebeesesaene 12
KOStENPIANUNG......ceeiiiiieiieiieieee ettt e b e e bbb e ebeebeebeebeene e 13
INVESHHIONSPIANUNG ......ovieiieiieiieiieieeee ettt sb e sttt sbeebeebeebeebeeneenas 14
LiqUuiditAtSPIanUINE ....c.eeovieeieiieiecietese ettt ettt et e et et e e e e te e e e seesaesseensesseenseesaeseesnans 15
RentabilitAtSPlaAnUNG ....cc.eeveiiieieciieiecee ettt ettt e ae e e e se e s e ssaenaeesaeseesnens 16
FINanzZierungSplanung..........cccccueiieiieieiieeierieeeeste ettt eeae e esseesaesse e e esseesaesseessessaensesssansensaens 17
MaATKEUNE/VETLIIED......eoiieeieiiciecieeeceee ettt ettt ettt b e e e be e e e seesaessaensessaensesssenseesaens 18
ProdUKEPOIIEIK . ....eeiieiiiiieec ettt sttt st 18
PrEISPOLIIK ..ottt sttt ettt ettt ae et e teebeeneens 18
Distributionspolitik (VErtrieh) .....cc.eeverieiirieiicieiteteeeesteeeee et 18
KommunikationSPOITIK ........cooiiieriieierieieseeceeee et st 18
AUTDAUOTZANISALION ...ttt et e st e te et esbeestesseentesseessessaenseessenseessenseeneas 20
Rechtliche VOrauSSEtZUNZEN ......cc.ccuiiiiiieieieieiesteee ettt 21
RISTKOANALYSE. ...ttt ettt ettt b ettt 21
Z1€1€ UNA VISIONEI ...ttt ettt ettt ettt b ettt b e bbbt eae e senaeneas 22
ZRIEPIAN ...ttt ettt ettt a e bbb e b e b e a e be b e beebeebeebeebeebeeaeeaeene 22



Zusammenfassung

Ich werde mich als Fotograf selbstindig machen.

Durch die Anderung des Handwerksrechts steht seit 2004 die Existenzgriindung im Fotogra-
fenhandwerk allen Interessierten offen, ohne die bisherigen Abgrenzungen bei Berufsbe-
zeichnungen und Ausbildungswegen. Es ist kein Meisterbrief im Fotografenhandwerk mehr
vorgeschrieben.

Die technische und bildméaBige Entwicklung des Mediums Fotografie hat sehr unterschiedli-
che Spezialgebiete entstehen lassen, in denen viele Berufsfotografen arbeiten. Die immer kiir-
zer werdenden Herstellungs-, Ubertragungs- und Ubermittlungszeiten von Fotos erfordern
grof3e Flexibilitidt und ein hohes Mal3 an Versténdnis fiir moderne technische Vorginge.

Um sich heute vom Fotografenhandwerk erndhren zu konnen, braucht man nicht nur hand-
werkliches Konnen und einen guten Ruf bei den Kunden. Der Markt ist so eng, dass vor allem
die Geschiftstiichtigkeit tiber den wirtschaftlichen Erfolg entscheidet. Neben der Konkurrenz
der Profis schaffen Amateure und nebenberufliche Fotografen eine Grauzone, in der so man-
cher Auftrag verschwindet.

Das Leistungsangebot umfasst professionelle Fotografie und Bildbearbeitung. Vor einem Fo-
to-Shooting steht vor allem bei Firmenkunden ein ausfiihrliches Gesprach mit dem Kunden,
um das gewiinschte Ergebnis festzulegen.

Zielgruppe sind Freiberufler, Kleine und Mittelstindige Unternehmen sowie Privatpersonen.

Bereits im ersten Jahr ist ein Umsatz von fast 28.000 Euro netto geplant. Im zweiten Jahr
steigt der Umsatz auf 53.000 Euro Umsatz und im dritten Jahr sind fast 56.000 Euro Umsatz
geplant.

Bei der Kostenplanung wurde vor allem darauf geachtet, den Finanzbedarf so gering wie
moglich zu halten. GroBte Positionen sind dauerhaft ein Fahrzeug und die Miete fiir ein Ate-
lier. Ein Fahrzeug wird gebraucht geleast, um die Kosten gering zu halten. Fiir Marketing sind
monatlich 200 € monatlich veranschlagt. Im Griindungsmonat sind Marketingausgaben fiir
1.000 Euro eingeplant, um das Unternehmen in der Zielgruppe bekannt zu machen.

Das Unternehmen wird als Einzelunternehmen von (Ihr Name) gegriindet. Als Unterneh-
mensstandort wird (tragen Sie hier bitte die Adresse ein) gewahlt.

Der Kapitalbedarf der Existenzgriindung betrdgt (tragen Sie hier Ihren Kapitalbedarf ein, den
Sie im Finanzplan errechnet haben) und wird folgendermallen gedeckt:

» Eigenkapital: Hohe der Eigenmittel

»  Fremdkapital: Hohe der aufgenommenen Darlehen

Der Start des Unternehmens ist am (tragen Sie hier das geplante Startdatum ein)



Den vollstindigen Businessplan inklusive Finanzplan
findest du auf unserer Website unter folgendem
Link:

https://gruenderplan.de/index.php/businessplanvorla
gen/handwerk/fotograf

www.gruenderplan.de
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