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Zusammenfassung

Ich werde mich mit einer Hundetagesstétte in (Hier bitte [hren Standort angeben) selbstdndig
machen. Erkldren Sie hier kurz, warum dieser Standort besonders fiir die Hundetagesstétte
geeignet ist.

In Deutschland leben vermutlich rund 5 Millionen Hunde. So ganz genau weil3 das keiner,
denn etliche Vierbeiner sind nicht steuerlich angemeldet. Rund 14 Prozent der deutschen
Haushalte halten einen Hund. Deren Zahl wird nur noch von den Katzen tbertroffen, die als
Haustier die Nummer eins sind. Die deutschen Hundehalter geben fiir ihre Vierbeiner rund
fiinf Milliarden Euro im Jahr aus, Tendenz steigend. Die Haustiere stellen also einen respek-
tablen Wirtschaftsfaktor statt. Das haben etwa die Hersteller der Dauer-Boom-Branche Tier-
fertignahrung langst erkannt — fiir den Vierbeiner ist (fast) nichts zu teuer. Das Potential fiir
Hundetagesstitten ist gro3: Die zunehmende Berufstitigkeit von Miittern, erhdht einerseits
die Nachfrage nach Betreuungsstellen fiir Hunde und andererseits das verfligbare Haushalts-
einkommen der Familien.

Das Leistungsangebot besteht in der regelméfBigen Betreuung von Hunden iiberwiegend
tagsiiber.

Réumlich liegt die Zielgruppe im Umkreis von ca. 20 Kilometern um den Standort der Hun-
detagesstitte. Zielgruppen sind Hundebesitzer, die tagsiiber keine Zeit haben, sich um den
Hund zu kiimmern und Hundebesitzer, die zu besonderen Gelegenheiten (z. B. Urlaub) eine
Betreuungsstelle fiir den Hund suchen.

Bereits im ersten Jahr ist ein Umsatz von ca. 29.000 Euro geplant. Ab dem zweiten Jahr steigt
der Umsatz auf ca. 50.000 Euro.

Bei der Kostenplanung wurde vor allem darauf geachtet, den Finanzbedarf so gering wie
moglich zu halten.

Die geplanten Anfangs-Investitionen in Hohe von 7.000 Euro werden {iberwiegend fiir die die
Ausstattung der Hundetagesstitte benotigt. Die Ausstattung soll iiberwiegend gebraucht ge-
kauft werden. In den folgenden Jahren sind Ersatz- und Erweiterungsinvestitionen bereits
eingeplant.

Preislich wird sich das Unternehmen im Mittelfeld der iiblichen Skala bewegen. Das Unter-
nehmen wird vor allem durch Kreativitét, Service und Qualitdt iiberzeugen und nicht durch
den giinstigsten Preis.

Das Unternehmen soll als Einzelunternehmen gegriindet werden. Griinder und Inhaber ist (Ihr
Name). Der Name des Unternehmens lautet (bitte geben Sie hier den Firmennamen ein).

Der Kapitalbedarf der Existenzgriindung betragt (tragen Sie hier Ihren Kapitalbedarf ein, den
Sie im Finanzplan errechnet haben) und wird folgendermallen gedeckt:

= FEigenkapital: Hohe der Eigenmittel

* Fremdkapital: Hohe der aufgenommenen Darlehen

Der Start des Unternehmens ist am (tragen Sie hier das geplante Startdatum ein)



Den vollstindigen Businessplan inklusive Finanzplan
findest du auf unserer Website unter folgendem
Link:

https://gruenderplan.de/index.php/businessplanvorla
gen/dienstleistung/hundetagesstaette
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https://gruenderplan.de/index.php/businessplanvorlagen/dienstleistung/hundetagesstaette
https://gruenderplan.de/index.php/businessplanvorlagen/dienstleistung/hundetagesstaette
http://www.gruenderplan.de/

